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1 av 3 er bekymret for at selskaper som eksempelvis Facebook, Google, YouTube og
TikTok skal pavirke valgkampen til hgsten

nkoml. nkom1l | hvilken grad er du bekymret for at selskaper som eksempelvis Facebook, Google, YouTube og TikTok skal pavirke den
norske valgkampen til hgsten?
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® | sveert stor grad

m | stor grad
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Base Alle N= 1135
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42% ‘ 1 av 3 er bekymret for at selskaper som

eksempelvis Facebook, Google, YouTube

AV DE MELLOM».‘-18-29 AR og TikTok skal pavirke valgkampen til
ER BEKYMRET FOR AT | hosten
SELSKAPER SOM = o

'FACEBOOK, GOOGLE,
YOUTUBE OG TIKTOK =
ISKAL PAVIRKE &
VALGKAMPEN TIL .
HOSTENR e

= Topp 2 = Hverken stor eller liten grad = Bunn 2 = Vet ikke

nkom1: | hvilken grad er du bekymret for at selskaper som eksempelvis Facebook, Google, YouTube og TikTok
skal pavirke den norske valgkampen til hgsten?? Base Alle N= 1135
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